
REFONTE du SITE gldf.org 
octobre 2014 


Présentation/Résumé 

• 3 réponses 

• Archipel Studio (réalisateur actuel) 

• CIMEO 

• D-Klick 

• Critères de choix proposés 

• Structure/Navigation/Fonctionnalités: 25% 

• Graphisme 15% 

• Société 20% 

• Prix 40% 
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Archipel: page d'accueil 


Q) NOTRE OBÉDIENCE ÉVÉNEMENTS PUBLICS LA REVUE GLDF MAB PATRIMOINE NOUS REJOINDRE PRESSE NOUS CONTACTER 


LA GRANDE LOGE DE FRANCE 


□ G FR EN Se connecter 

Votre recherche ... Ç) 



15 SEPTEMBRE 2014 

TITRE DE L'ARTICLE 

Lorem ipsum dolor slt amet, 
consectetur adipiscing élit, 
sed do eiusmod tempor incidi- 
dunt. Duis aute irure dolor In 
reprehenderit in voluptate 
velit. 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup- 
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pa- 
riatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non 
proident. 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup- 
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pa- 
riatur. 


15 SEPTEMBRE 2014 

TITRE DE L'ARTICLE 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing élit, 
sed do eiusmod tempor incidi- 
dunt. Duis aute irure dolor in 
reprehenderit in voluptate velit 
esse cillum nulla pariatur. 


Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup- 
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pa- 
riatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non 
proident. 



15 SEPTEMBRE 2014 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing élit, sed 
do eiusmod tempor incididunt 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup- 
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pa- 
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15 SEPTEMBRE 2014 


Lorem ipsum doloil^t amet, 
consectetur adipiscing élit, sed 
do eiusmod tempor incididunt 


Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup- 
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pa- 


cint rv'raorat r 


THÉMATIQUES 





CIMEOS 




LA GRANDE LOGE DE FRANCE 
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CIMEOS: page intérieure 


V# 


LA GRANDE LOGE DE FRANCE 


• MiNII Mm 


H1 HISTORIQUE MAB 


RESTEZ EN 
CONTACT ! 


oooo 


REVUES & 
PUBLICATIONS 
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K2 HISTORIQUE DU MUSEE 
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Ml HISTORIQUE MAB 


RESTEZ EN 
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Iluic Arabia est conserta, ex alio latere Nabataeis corttkjua. 
opima varietate cowrierciorum castrisque oppleta validis et 
castellis, quae ad repellendos gentiunt vicinarum excuisus 
sûllicitudo petvigil veterum. 

Per oportunos saltus erexit et cautos. Iiaee quoque civitates 
liabet inter oppida quaedam ingentes Bostram et Gerasam 
atqne Philadelphiam murorum firmitate cautissimas. banc 
provinciae inposito nomme rectoreque adtributo obtem- 
perare legibus nostris Traianus conpulit imperator incotaruin 
tumore saepe contunso cum glorioso marte Mediam urgeret 
et Partir os. 


Constituendi auteur sunt qui sint in amieitia fines et quasi 
tenuini diligetrdi. De quibus très video sententias ferri, 
quarum rutilant probo, urtam, ut eodem modo erga amicum 
adfecti simus, quo erga 

Nosrrret ipsos, altérant, ut nostra in amieos benevolentia 
illorunt erga nas benevolentiae pariter aequaliterque respon- 
deat, tertiam, ut. quanti quisque se ipse faeit, tant! fiat ab 
anticis. 


LIRE LA SUITE 


'L'Intégrale' 


/LE RITE MAÇONNIQUE 
ÉCOSSAIS ANCIEN ET ACCEPTÉ 




Denique Antiochensis ordinis vertiees suit urto elogio iussit 
oceidi ideo efferatus, quod ei celebrari vilitateni internpesti- 
vam urgenti, cunt inperrderet inopia. gravius rationabili 
responderunt 


Et périssent ad umtm ni contes orientis tune Honorants fixa 
constant ia restitisset 


R 


« 
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Archipel: les plus 


• Structure/Navigation/F onctionnalités 

• Conforme au cahier des charges 

• grande interactivité boutique 

• Graphisme 

• Société 

• Archipel est notre prestataire actuel 

• Bonne réactivité 

• Bon relationnel avec l’équipe communication de la GL 

• connaissance des outils existants pour les mises à jour. 

• Points forts pour la garantie et la maintenance du nouveau site 

• Devis clair et précis 


Archipel: les moins 


Structure/Navigation/Fonctionnalités 

• L’arborescence proposée est quasiment identique à celle du site actuel et non détaillée dans son ensemble 

• les thématiques dans les bulles n’ont pas les mêmes champs sémantiques : pèle mêle : spiritualité, conférence, grand 
maître... => nécessité d’un « plan de classement » 

• L’idée de la liste de thématique est déjà vue. Il présente l’avantage d’aller un mode de navigation directe et rapide mais ne met justement pas en évidence nos 
spécificités. 

• Pas de réelle stratégie de communication définie 

• Ce site ne répond à certains de nos objectifs essentiels comme la mise en valeur de thématiques précises (MAB, Revue/publications, etc. . .) 

• Le MAB est une des vitrines de notre obédience et l’onglet patrimoine en bas de page à droite (Article Patrimoine) ne le met pas suffisamment en relief. 

• Points de Vue Initiatique est La revue de la Grande Loge de France et doit être mise davantage en avant. 

• Un agenda, calendrier de nos événements qui permettrait de faire venir le public lors de nos manifestations diverses (conférences, journées du patrimoine, salon du 
livre, etc...) et par ailleurs de faire découvrir aux profanes l’obédience. 

• La boutique en ligne (difficile à identifier ?) 

• Pas de valorisation de notre identité 

• Pas de réelle identité graphique : le site est assez banal et classique. 

• Manque d’éléments qui tendraient à montrer que nous sommes sur le site d’une obédience maçonnique hormis le Logo et le nom de l’obédience. 

• Disparition de la base line : « La Grande Loge de France - Une tradition au cœur des enjeux contemporains) et de ce fait, quelle est notre spécificité 
par rapport aux autres obédiences ? Quelles sont nos valeurs ? Où apparaissent -elles ? 

Graphisme: confus 

• Beaucoup trop d’éléments apparaissent en page d’accueil (effet patchwork). 

• Site statique. 

• Code couleur non conforme à la charte graphique actuel 

Société 

• Peu de référence 

• Constitué d’individus en freelance 

Prix 


CIMEOS: les plus 


• Structure/Navigation/F onctionnalités 

• Conforme au cahier des charges 

• Facilité de navigation, structure fonctionnelle, bonne lisibilité 

• Graphisme 

• Société 

• Formation proposée 

• Prix: le moins cher des 3 


CIMEOS: les moins 


Structure/Navigation/Fonctionnalités 

• Claire et fonctionnelle. La page d’accueil doit être retravaillée notamment 
en ce qui concerne la partie MAB 

• Une stratégie de communication peu convaincante 

• Mauvaise connaissance de notre obédience et du contexte 

Graphisme 

• Une proposition graphique terne et basique 

• Peu de recherche et d’initiative nouvelle au niveau créatif et technique 

• Site statique 

• La base line n’est pas suffisamment visible 

• Pas d’identité visuelle marquée 

Société 

• Peu de référence notable 

• Support peu convaincant 



• Structure/Navigation/F onctionnalités 

• Conforme au cahier des charges 

• Préconisation structurée, claire et efficace 

• Points forts au niveau de la restructuration du site 

• Arborescence revisitée et retravaillée. Le site serait articulé autour de 3 thématiques : 

• Un site de présentation (au sens large) de la GLDF et de ses activités 

• Un site de vente en ligne 

• Un site tournant autour du MAB 

• Analyse approfondie de notre obédience et du contexte, de nos enjeux et nos objectifs. 

• Réseaux sociaux, vidéos, etc. en bonne place. 

• Proposition d’une « charte d’expression » (DES MOTS POUR ETRE VU) afin de : 

• simplifie les titres et chapeaux de nos rubriques 

• facilite la compréhension de nos messages 

• donne de la cohérence à l’ensemble des contenus 

• Graphisme 

• Page d’accueil très claire avec des menus invitant à la navigation. 

• innovant et dynamique 

• Société 

• rassurante 

• Démonstration de sites sur lesquels ils ont d’ores et déjà travaillé et crédibilité sur le marché (3 trophées de la communication depuis 2012, 
400 sites web depuis le début de l’agence, 2500 noms de domaine gérés, 1 million d’euros de chiffres d’affaires...) 

• le planning sont très bien détaillés. 

• La qualité de leur proposition (véritable recommandation stratégique) et les références laissent présager un grand professionnalisme. 

• Réactif face à nos interrogations et à nos demandes. 

• le quart du document (début) « sur mesure » témoigne de l’intérêt réel du prestataire pour l’aspect « inédit » et culturel du projet. 
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D-Klick: les moins 


Structure/N avigation/F onctionnalités 
Graphisme 

Une mauvaise lisibilité 

• Le nom Grande Loge de France n’apparaît pas 

• Les dessins sur les blocs ne permettent pas clairement d’identifier les rubriques 

• Le fond doit être retravaillé et en relation avec notre obédience (image du Temple 
Pierre Brossolette par exemple) 

Société 

• Pas d’expérience avec nous 

• Les 3 A de la proposition sont un argumentaire de vente basé sur des termes 
d’analyse psychosociologiques des NTIC : p. 8 : texte SEO (Search Engine 
Organic) p. 14 : UX et UI Design 


Prix: 

• le plus élevé des trois mais reste à négocier. 


Références Archipel 

• PANORAMA 360 AERIEN REALISE AU PRONE : UNE PRE 

MIERE 

i 

• www.giverny.fr 

• Refonte sous WordPress du site portail de Giverny (hébergement, 
hôtels, chambres d'hôtes, gîtes, restaurants, informations, artistes, 
jardins et maison de Claude Monet). 

• www.freevox.fr 

• Site "catalogue" de la holding Freevox. Elle regroupe les entités 
CSI, SCV Audio et SCV Hi Tech. 

• Développement sous Prestashop. 

• En collaboration avec Chris Raynal, qui signe l'identité graphique. 

• www.parouet-beausoleil.fr 
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Références 

CIMEO: 

• en cours de réalisation (saisie des contenus en cours) 

• http://lannion-tregor.stage.cimeos.com 

• http://tidour.stage.cimeos.com 

• http://musee-bossuet.stage.cimeos.com 

• http://meaux-deveco.stage.cimeos.com 


• sites réalisés en 2012/2013 : 

• www.museepeugeot.com 

• www.chalon.fr 

• www.legrandchalon.fr 

• www.shopping-saintgermainenlaye.fr 

• www.marchand-de-bulles.com 

• www.boutique.miele.fr 

• www.lehavretourisme.tv 


Références D-Klick 

• www.agglo-montbeliard.fr 

• www.nortene.fr 

• www.administrateurs-territoriaux.asso.fr 

• www.intermasgroup.com 

• www.terredeshommes.fr 

• www.lesarcs.com 

• www.hermitage- tournonais.fr 

• www.valence.fr 

• www.franche-comte.fr 
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